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Comment utiliser
ce guide

Ce manuel contient des éléments normalises
approuves du systeme d 6 i d evisuelie tetRverbale
du Lions Clubs International. Il a été préparé pour
assurer le succes de cette identité.

Veulllez utiliser et respecter ces lignes directrices, qui
sont fondamentales mais suffisasmment souples pour
permettre| 0 e x p rimdwiduelle.n
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1.1 Utilisation de la marque Lions

La marque Lions International
Nos deux marques historiques, Lions Clubs International et Fondation du Lions Clubs International (LCIF), s'unissent sous la marque générique,

« Lions International e |, afin

gue nous

pui ssions

parl er au

monde

e n x unifée. Aukgeuxdo t r e

monde, nous ne faisons gu'un. Nous sommes Lions. Et la réalité est que nous sommes unis dans notre mission de service.

Utilisation de la marque

Lions International sert de marque principale et sera la marque a utiliser en priorité lorsque I'on parlera en méme temps de notre association et de
notre fondation. Il existe toutefois quelques exceptions majeures qui nécessiteront I'emploi de la marque Lions Clubs International ou de la marque

Fondati on
non lucratif

du Li

ons Cl ubs |

Pour | 6admi ni

nternat.
strat.

onal en r ai

on fiscal e

son

Utilisation principale Notes

B Lions International

A utiliser dans toutes les situations autres
que celles indiquées ci-dessous.

La marque que nous utilisons pour parler aux Lions
et au monde.

400P Lions Clubs International

A utiliser pour tout ce qui concemne la
gouvernance interne Lions et les efforts de
plaidoyer legislatif.

Faire connaitre le Lions, des projets ou les causes
de service n'est pas considéré comme un plaidoyer
legislatif. Lions International doit donc étre utilise.

Retrouvez toutes les infos

Surl 6ut i ldelkmarque n
Lions International sur le site
https://www.lionsclubs.org/fr/re

sources-for-members/lions-

Lions Clubs International

A utiliser pour les programmes,
communications et campagnes
exclusivemnent axées sur la collecte de fonds
et les subventions de la LCIE

Il est possible de parler de I'actualite, des
programmes et des réussites de la LCIF sous la
margue Lions International si la LCIF est clairement
mentionnée.

Les appels aux dons en faveur de la LCIF peuvent
étre inclus en tant que message secondaire dans
d'autres communications en utilisant la marque
Lions International (ex : bulletins d'information).

international-brand

Lions Clubs de France // Guide Co
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https://www.lionsclubs.org/fr/resources-for-members/lions-international-brand

Retour Sommaire

1.2 Textes et eléments de langage

Notre devise
Nous servons - « We serve » en anglais
I nterdiction doébutiliser

Citation de Melvin Jones :

uni guement ¢

Servir e, ni ¢ Servir doéabord

«On ne peut aller bien loin dans laviesil 6 aencommence pasd 6 a b afaice quelque chosepour guel gddéamomx r e

Notre déclaration de mission

Une déclaration formelle de notre but organisationnel et
de nos objectifs humanitaires. A utiliser avec Lions
International, Lions Clubs International et Fondation du
Lions Clubs International.

Notre accroche

Un message destiné au public qui indique rapidement au
monde ce que nous faisons. A utiliser avec Lions
International.

Nos piliers de mission

Les piliers de mission
principales formes de
dessus des causes individuelles et des projets
spécifiques pour exprimer de fagon claire ce que nous
réalisons par notre service. A utiliser avec Lions
International, Lions Clubs International et Fondation du
Lions Clubs International.

donnent
notr e

Exemples de textes pouvant étre utilisés dans les communications,
les campagnes et les promotions

Donner aux Lions clubs, a leurs membres et a leurs partenaires les
moyens d’agir pour la santé et le bien-étre, de renforcer les liens au
sein des collectivités, d’apporter un soutien a ceux qui en ont besoin
dans le monde entier par le biais du service humanitaire et de
subventions, et d’ceuvrer pour la paix et I’entente internationale.

Au service d’un monde de besoins.

e dbéens,e mb.l .des
Lo r VAraéliorer a’santé et le bien-gtre
B Renforcer les communautés
Aider les personnes dans le besoin

Lions Clubs de France // Guide Communication et Marketing



Retour Sommaire

Texte standard a propos du

Lions International Lions International désigne le Lions Clubs International et la

& utiliser uand une vue dé - mb ondatignd:llé Lio(S\? (flulb% Inter ati%ﬂal. Grace au service de 1,4
R . q . mﬁliorP e membres dans 4b 80 clups et aux subventions
| 6organi sation est n®cessaire, par exemé)lq 1pour . .
octroyees par nhotre fondation, les Lions relévent certains des

communiqués de presse ou des documents officiels. . . .
plus grands défis auxquels sont confrontées nhos communautés

et notre monde.

Nous améliorons la santé et le bien-étre, renforgons les
communautés et soutenons les personnes dans le besoin,
localement et a I'échelle mondiale. Le Lions International sert
un monde de besoins.

Style doé®nonc® Découvrez qui nous sommes et notre action sur lionsclubs.org.

Utilisez un ®nonc® doéexplication de Lions International

Le premier énoncé le plus général doit étre utilisé dans - Grace ?u service de 1,4 miI_Iion de r_nembres et :_aux subventions
octroyées par notre fondation, le Lions International...

la plupart des cas

) o y Grace au service des 1,4 million de membres du Lions Clubs
Le second enoncé doit €tre utilise lorsque les g International et aux subventions octroyées par la Fondation du
organisations doivent étre mentionnees Lions Clubs International, le Lions International...

Texte standard & propos du - Le Lions Clubs Interna'tional est la plus grande organi_sa_ltion de
. . service au monde basée sur des membres. Nos 1,4 million de

Lions Clubs International membres dans plus de 49 000 clubs servent dans 200 pays et
territoires. Depuis 1917, les Lions améliorent la santé et le bien-
étre, renforcent les communautés et soutiennent les personnes
dans le besoin, localement et a I'échelle mondiale. Notre devise
est Nous servons. Découvrez qui nous sommes et notre action
sur lionsclubs.org.

Ne jamais abréger Lions International par « LI ».

Lions Clubs de France // Guide Communication et Marketing 7



1.3 Nos messages France

LIONS INTERNATIONAL
DISTRICT MULTIPLE 103 - LIONS DE FRANCE

Notre message principal
« Ensemble, fagconnons notre avenir »

Ensemble
faconnons notre avenir

Nos messages complémentaires
A Moi aussi je bouge pour ma planéte
Aa2A | dzaaAiA 2SS LI &aasS t fQlOGAzy
A Moi aussi je suis responsable de demain
A Moi aussi je donne du sens au quotidien
Aa2A I dzaai 2S5 YQSy3dlL3aS RIEya Yl
A Moi aussi je donne de mon temps
A Moi aussi je suis un citoyen engagé
A Moi aussi je rejoins un club du Lions International

Notre déclaration de mission
A Donner les moyens aux bénévoles de servir leur communauté
A Répondre aux besoins humanitaires
A Favoriser la paix
A Promouvoir la compréhension internationale

Retrouvez tous les visuels
en page 33

Lions Clubs de France // Guide Communication et Marketing



1.4 Theme du President International

Quel est le theme du président A.P. Singh pour cette année ?
Nous servons est le theme présidentiel cette année et le sera chaque année a venir.
Le pr®sident international d®cline aussi ce th me de f2-0on uni que

A.P. Singh a ainsi choisi «Diriger en servant, Servir en dirigeaﬂtpour exprimer sa vision personnelle.

Diriger en serva

Servir SR Ne pas utiliser le logo sur nos supports

Nous avons a cceur de léguer aux générations futures un monde \ 3 Utlllser Ie |Ogo des LIOI’]S « Nous servons »

meilleur que celui dont nous avons hérité. Notre mabilisation rend cette 1 i A i i

e L GLEER T : sur vos documents, si nécessaire. VeuA|II_ez _

Amplifions nos capacités de service en amplifiant nos effectifs. ! ! ne p a s u t | I Il s er I Ol NS g ne
i l ogo, car ce ndest pas s

projetant systématiquement notre logo
Lions et notre devise, nous contribuons a
batir une marque forte. Ce petit

AP Singh changement, mais ddune
Président International 25-26 importance, permettra de placer notre
. o o o o . identit® Lions et notre s
Accés pour télécharger le programme et les vidéos officielles du Président AP Singh tout ce que nous faisons.

) Télécharger

Lions Clubs de France // Guide Communication et Marketing 9
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our Sommaire
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2.1 Embleme et signatures

L6éembl me

L'embleme du Lions International refléte le caractere
contemporain et évolutif de I'organisation, tout en célébrant son
histoire et sa renommeée internationale. De subtiles mises a jour
ont modernisé cet embleme et considérablement amélioré sa
lisibilité et sa reproductibilité.

Le seul embléme acceptable est celui présenté ici. Il ne doit en
aucune facon étre modifié€. Il doit étre reproduit a partir d'images
de qualité professionnelle ou de fichiers numériques haute
résolution.

L'embléme Lions International a été concu pour fonctionner en
tant quoé® ®ment d'un syst me

La combinaison de I'embléeme et de la désignation s'appelle la
sianature.

Embitme monochrome Embiéme monochrome Embiéme monochrome
- — -

Attention
Le Lions Clubs Internati onal

une vari ® ® de supports tels que,

numeériques tels que sites web et réseaux sociaux.

Acceés au site international
pour télécharger les logos

o) Télécharger

La signature

La signature est I'élément principal de l'identité. Elle se compose de deux
éléments : I'embleme et la désignation. Les signatures montrées ici sont
les deux configurations primaires. Ce sont les options a privilégier dans
toutes les utilisations. Il est interdit de les recréer ou de les redessiner.
Utilisez toujours les versions officielles disponibles en ligne.

su . S ' >h®r ent
Lions International
B Lions International
Lions
International

accorde automatiqguement ~ ses me matioressir | 6

mai s sans so6y | imiter, | e setkomédiase n t

Toute utilisation des marques déposées non expressément autorisée par le reglement nécessite une autorisation écrite du siege du Lions
Clubs International et peut étre soumise a une redevance.
Les demandes d' autorisation dout.i

KIS yilens margues sont envoyer

Lions Clubs de France // Guide Communication et Marketing
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https://www.lionsclubs.org/fr/resources-for-members/resource-center/logos-and-emblems
mailto:trademarkuse@lionsclubs.org

2.2 Logos utilisables

Les logos peuvent étre téléchargés sur le site du Lions International ou sur celui du Lions Clubs de France :
Pour les sites Web comportant un arriere -plan transparent, utilisez les logos GIF

Pour les sites Web et les présentations Powerpoint® (JPG)

Pour les bulletins dinformations, le papier  a lettres et les petites publications (TIFFou PDF)

Pour les bannieres, les affiches et les supports a imprimer de grande taille (EPSou PDF)

Pour la production a l'aide de fichiers Adobe lllustrator® (Al)

To o T T To

Bicolore Bicolore, noir/blanc Monochrome, bleu Leo, bicolore Leo Alpha, bicolore, texte gris Leo Alpha,, bicolore, texte blanc

EPS JPG PN EPS JPG PNG EPS JPG PNG EES JEG. PNG EES: JEG, 'ENG ERS) BNG

Acceés au site international

Monochrome, noir Monochrome, blanc Leo Omega, bicolore, texte gris Leo Omega, bicolore, texte blanc

EPS JPG PNG EPS PNG pour télecharger les logos i o BN ey

) Télécharger

Lions Clubs de France // Guide Communication et Marketing


https://www.lionsclubs.org/fr/resources-for-members/resource-center/logos-and-emblems

Jzune Bleu

Acces au site international
pour télécharger les logos

) Télécharger

b@. P e
4eAp Lions International

Lions Clubs de France // Guide Communication et Marketing
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https://www.lionsclubs.org/fr/resources-for-members/resource-center/logos-and-emblems

2.3 Logos interdits

Les logos a ne pas utiliser
Les exemples ci-dessous montrent des configurations, des traitements et des manipulations inacceptables des signatures.
Cette liste n'est pas exhaustive.

Eviter toute distorsion Ne pas changer de police

@ Liory/l{temational

ernational

Ne pas reconfigurer les éléments

Ne pas couper la signature

: i
AAMR |innc Inpbrnatinnal

MNe pas incliner

s |ntemationa|

Pt L g L L
ot WYY IXY EY LT
CESL RS i)

P ® & @ (
P ® O 9 (

Anciens logos et emblémes interdits

Les anciens logos et emblemes ne doivent plus étre utilisés, que les
membres les trouvent plus beaux ou non. C 6 ela tohérence de
notre communication qui est en jeu.

Lions Clubs de France // Guide Communication et Marketing 14



2.4 Les autres logos

Création de logos spécifiques

Les logos de clubs doivent étre de préférence créés aux formats préconisés. Il est cependant possible de créer un logo de club
individualisé. L 6 e mb ILionmaoit dans ce cas étre intégré avec soin en suivant les instructions suivantes :

A Lacouleurd e | 6 e mditlrespmater la charte graphique.

A Le texte et autres éléments graphiques ne doivent pas recouvrir une partiedel 6 e mb |l ~ me .

A Aucune partied e | 0 e mé dloit &re obscurcie.

A Le texte du nom du club doit étre disjointdel 6 e mb | ~ me .

A L 6 e mb Idoit @tee ajoutée de telle sorte quélle apparait positionné par-dessus d 6 a u élémenss. Il ne doit pas comporter des
éléments qui viendraient s 6aytacher.

Vacances Plein Air e :
Lions de France €= % LIONS QUEST FRANCE
'::._..- F{M M gagted abit Passepart Pour La Vie
Texte séparé de 'embléme  Texte sépré de I'embléme  Embléme au p‘remier plan Texte séparé de 'embléme  Texte séparé de I'embléme

Inacceptable

SOCIATION

! Des tulipes
< Contre le Cancer
Embleme entouré Embléme entouré Couleur inacceptable

Couleur inacceptable Superposition graphique
sur I'embleme

Lions Clubs de France // Guide Communication et Marketing 15



Retour Sommaire

2.5 Les icones

Acces au site international
pour télécharger les logos

) Télécharger

Une icbne pour chaque cause
Chacune de nos causes mondiales a son icéne.
€ utiliser dans toute promotion de | 6une dbéentre ell es, i der
exclusive.
Lorsque toutes les causes sont présentées en méme temps, toutes les icones doivent étre
incluses ou aucune.

CANCER INFANTILE DIABETE AIDE AUX VICTIMES DE ENVIRONNEMENT

CATASTROPHE
SOUTIEN HUMANITAIRE MALNUTRITION SANTE OCULAIRE JEUNESSE
16

Lions Clubs de France // Guide Communication et Marketing
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Retour Sommaire

Lions Clubgg fce  Guid 0 &kion et marketing
l::J S




3.1 Les couleurs

BLEU

Pantone® 287
100C 72M 2Y 12K
OR 51G 141B
HTML #00338D

VIOLET

Pantone® 2612
64C 100M 11Y 2K
122R 38G 130B
HTML #7A2582

Palette principale

La palette principale du Lions International

se compose de bleu, de jaune et de violet.
Ces couleurs ont été choisies pour
ser °
I'embléme tout en maintenant une image de
marque distincte. La palette principale doit

sdbhar moni

étre utilisée pour les grandes plages de

coul eur s,
de couleur.

a

| a

nouvel |

typographie

Pantone® 660

75C 47M QY OK
64R 124G 202B
HTML #407CCA

Pantone® 289
98C 84M 45Y 51K
13R 34G 64B
HTML #0D2240

Pantone® Cool Gray 5
13C 9M 10Y 27K
179R 178G 177B
HTML #B3B2B1

Pantone® Cool Gray 11
65C 57M 52Y 29K
85R 86G 90B

HTML #55565A

Pantone® 3405
100C OM 82Y 0K
OR 172G 105B
HTML #00AB68

Pantone® 171
0C 79M 81Y 0K
255R 92G 53B
HTML #FF5B35

Palette secondaire

La palette de couleurs secondaire de la

Fondation compléte notre palette principale.

Ces couleurs prolongent la palette principale

S i n®cessai
parcimonie. Cette palette secondaire offre des
couleurs d'accentuation, qui sont un moyen
d'ajouter énergie et emphase.

r e

et

ne

S oni

En régle générale, les couleurs claires ressortent mieux sur
les couleurs foncées. Par exemple, le jaune, le blanc et le
gris froid ressortent bien sur les autres teintes plus foncées
et plus riches. Lorsque vous placez du texte sur une couleur,

assurez-vous toujours du contraste et de la lisibilité du

résultat.

Lions Clubs de France

Guide Communication et Marketing
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Retour Sommaire

AIDE AUX VICTIMES
DE CATASTROPHE

DIABETE MALNUTRITION

BLEU ORANGE
Pantone® 7461 — Pantone® 021 0C 88C 61M 0J ON
Pantone® 292 96C 41M 5Y 0K Pantone® 1505 82M 100Y OK 39R 96G 171B
55C 16M 0Y OK OR 124G 186B 0C 55M 100Y 0K 255R 81G 0B
104R 177G 226B HTML #007CBA 246R 139G 31B HTML #FF5100 #2760AB
HTML #68B1E2 HTML #F68B1F
ENVIRONNEMENT SANTE OCULAIRE HUMANITAIRE

VERT VIOLET ROLUGE
Pantone® 3285 Pantone® 7650 - 0C 67M 84J ON
Pantone® 368 83C 20M 56Y 3K Pantone® 260 51C 98M 37Y 23K 237R 110G 49B
60C 2M 100Y OK OR 147G 131B 67C 98M 28Y 15K 117R 33G 87B #EDBE31
118R 188G 33B HTML #009383 103R 38G 102B HTML #752157
HTML #76BC21 HTML #672666
CANCER PEDIATRIQUE
Une couleur pour chaque cause JEUNESSE
JAUNE
. . D Pantone® 151 0C
Chacune de nos causes mondiales aune couleur qui lui Pantone® 7406 59M 100Y OK 62C OM 444 ON
est associee. 0C 17M 100Y OK 255R 131G 0B 99R 189G 164B
235R 183G 0B HTML #FF8300 #63BDA4
Celles-ci doivent étre utilisées dans toute la HTML #EBB700

commercialisation de causes individuelles pour aider a
créer une image de marque unique.

Lorsque toutes les causes sont présentées, toutes les
icones doivent étre incluses, ou aucune.

Retrouvez toutes les icbnes des causes en page 16 >>

Lions Clubs de France // Guide Communication et Marketing 19



Dégradés de couleurs Dégrad solde

Les dégradés de couleurs apportent de la profondeur,
de I'éclat et une signification supplémentaire a nos
marques visuelles.

Nos dégradés officiels révélent 'unité et la
collaboration inhérentes a l'identité de notre

organisation-et f ont un clin dofiil

remarquable de notre marque i en mélangeant

intentionnellement les couleurs de notre palette. © @ @
Opacité : 100% Opacité : 100% Opacité : 100%
Pantone® 289 Pantone® 287 Pantone® 2612
98C 84M 45Y 51K 100C 72M 2Y 12K 64C 100M 11Y 2K
13R 34G 64B OR 51G 141B 122R 38G 130B
HTML #0D2240 HTML #00338D HTML #7A2582

Superposition de dégradés

0 ] En regle générale, les couleurs claires ressortent mieux sur
les couleurs foncées.
Par exemple, le jaune, le blanc et le gris froid ressortent bien
sur les autres teintes plus foncées et plus riches. Lorsque
vous placez du texte sur une couleur, assurez-vous
toujours du contraste et de la lisibilité du résultat.

Opacité : 100% Opacité : 100% Opacité : 5%
Pantone® 2612 Pantone® 287 Pantone® 287

64C 100M 11Y 2K 100C 72M 2Y 12K 100C 72M 2Y 12K
122R 38G 130B OR51G 141B OR 51G 141B
HTML #7A2582 HTML #00338D HTML #00338D

Lions Clubs de France // Guide Communication et Marketing 20



3.2 Les polices

Typographie francaise
La police de caractéres a utiliser pour la communication du Lions Clubs en France est: TW Cen MT

1 - TW CEN MT REGULAR
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZabcdefghijklm
nopqrstuvwxyzéeau%123456789“(8')$£+=2,;./:

2 - TW CEN MT ITALIC
ABCDEFGHIJIKLMNOPQRSTUVWXY Zabcdefghijklim
nopqrstuvwxyzéeau % 123456789"(§') $£+=2,,./

3-TW CEN MT BOLD
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXY Zabcdefghijkim
nopqrstuvwxyzéeau%123456789%(§'N$£+=2,;./:

4 - TW CEN MT BOLD ITALIC
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXY Zabcdefghijklm
nopqrstuvwxyzéeau% 123456789(§')$£+=2,../:

Acces au site de téléchargement
gratuit des polices TW CEN MT

) Télécharger

Lions Clubs de France // Guide Communication et Marketing
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https://www.download-free-fonts.com/details/70614/tw-cen-mt

Typographie internationale

PRINCIPALE : Helvetica Neue a été choisie comme police institutionnelle
pour les communications du Lions International. Les différentes graisses
de cette police permettent flexibilité et créativité.

Helvetica Neue 35 Thin

Au service d'un monde de besoins

Helvatica Neue 35 Thin Halic

Au service d'un monde de besoins

Helvatica Neue 45 Light
Au service d’'un monde de besocins

Helvatica Neue 45 Light Italic

Au service d’'un monde de besoins

Helvatica Neue 58 Roman

Au service d’un monde de besoins

Helvatica Neue 56 Italic

Au service d’un monde de besoins

Halvatica Neue 65 Medium

Au service d’'un monde de besoins

Halvatica Neue 66 Medium Italic

Au service d’un monde de besoins

Helvatica Neue 75 Bold

Au service d’'un monde de besoins

o) Télécharger

Helvetica Neus 76 Bold Halic

Au service d’un monde de besoins

Helvetica Neus 95 Black

Au service d’un monde de besoins

Helvetica Neus 96 Black Halic

Au service d’un monde de besoins

Haluatica 37 Thin Condensed

Au service d'un monde de besoins

Helvetica 37 Thin Condensed Oblique

Au service d'un monde de besoins

Helvetica Meus 47 Light Condensed

Au service d'un monde de besoins

Helvetica Meus 47 Light Condensed Obliqua

Au service d'un monde de besoins

Halvetica Meus 57 Condensed

Au service d’'un monde de besoins

Helvetica Neue 57 Condensed Oblique

Au service d’'un monde de besoins

Acces au site de téléchargement gratuit des polices

HELVETICA NEUE

Helvetica Neue 67 Medium Condensad

Au service d’'un monde de besoins

Halvetica Neue 67 Madium Condensad Oblique

Au service d’un monde de besoins

Helvetica Neue 77 Bold Condensed

Au service d’un monde de besoins

Halvetica Neue 77 Bold Condensed Oblique

Au service d’un monde de besoins

Halvetica Neue 87 Heavy Condensed

Au service d’un monde de besoins

Halvetica Neue 87 Heavy Condensed Oblique

Au service d’un monde de besoins

Halvatica 07 Black Condansed

Au service d’un monde de besoins

Halvetica 97 Black Condensed Obligue

Au service d’un monde de besoins

SECONDAIRE : Adobe Caslon a été choisie
comme police secondaire pour les
communications du Lions International. A utiliser
dans les zones de texte plus longues qui se
trouvent sous |l e titre.
titre ou un sous-titre.

Adobe Caslon Pro Foman

Au service d'un monde de besoins.

Adobe Caslon Pro [talic
Au service d’un monde de besoins.

Adobe Caslon Pro Semibold
Au service d'un monde de besoins.

Adobe Caslon Pro Semibold Htalic
Au service d’un monde de besoins.

Adobe Caslon Pro Bold
Au service d’'un monde de besoins.

Adobe Caslon Pro Bold Italic
Au service d’un monde de besoins.

£ Télécharger

Acces au site de téléchargement gratuit des
polices ADOBE CASLON PRO

& sSurle plan stylistique, toute mise en page doit comporter une
hiérarchie. Pensez a utiliser une police plus grande et en
gras pour les titres, d'épaisseur moyenne pour les sous-titres
et de moindre épaisseur pour le corps de texte.
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POLICE SYSTEME / PAR DEFAUT

Helvetica, Arial et Times ont été choisies comme
polices par défaut pour les communications du
Lions International.

A utiliser pour le traitement de texte et les
communications internes lorsque les polices
institutionnelles et secondaires ne sont pas
disponibles.

Helvetica

Au service d’'un monde de besoins

rial

Au service d’'un monde de besoins

Times

Au service d’un monde de besoins

POLICE NUMERIQUE / WEB

Roboto a été choisie comme police pour les
communications numériques du Lions International.

A utiliser pour les applications en ligne lorsque les polices
institutionnelles et secondaires ne sont pas disponibles

Roboto Thin 101

Au service d'un monde de besoins

Roboto Thin 100 Italic

Au service d'un monde de besoins

Roboto Light 300

Au service d'un monde de besoins

Roboto Light 300 Italic

Au service d'un monde de besoins

Au service d'un monde de besoins

Roboto Regular 400 Italic

Au service d’'un monde de besoins

D surle plan stylistique, toute mise en page doit comporter
une hiérarchie. Pensez a utiliser une police plus grande et
en gras pour les titres, d'épaisseur moyenne pour les sous-
titres et de moindre épaisseur pour le corps de texte.

Au service d'un monde de besoins

Roboto Medium 500 Italic

Au service d’'un monde de besoins

Roboto Bold 70

Au service d'un monde de besoins

Roboto Bold 700 Italic

Au service d'un monde de besoins

Roboto Black 900

Au service d'un monde de besoins

Roboto Black 900 Italic

Au service d’un monde de besoins

Acces au site de téléchargement
gratuit des polices ROBOTO

£ Télécharger

Lions Clubs de France // Guide Communication et Marketing

23


https://www.download-free-fonts.com/search/roboto

3.3 Les élements graphiques

Regle horizontale, couleurs et superpositions
Les techniques suivantes sont essentielles ™ | a qualit® de | 6aspec

Utilisez ces exemples comme guide lors de toute création sous la marque Lions International

o SOULIGNEMENT EN JAUNE

Lions International

Cover slide

40 Lions Clubsin

Le soulignement jaune attire
I'attention et met I'accent sur un
certain point du contenu. Il est
également utilisé pour cloisonner
différentes parties du texte.

Chapter
Slide

Description goes here

1% Lions International

Insert headline

Body Copy Excepteur sint
occaecat cupidatat non
proident, sunt in culpa qui
officia deserunt mollit
anim id est laborum.

G Lions International

9 INCLINAISON

Des teintes et superpositions en diagonale
sont utilisées pour ajouter de I'énergie et de
I'intérét visuel. L'inclinaison doit toujours étre
la méme que sur ces exemples.

e REMPLISSAGES ET SUPERPOSITIONS DE COULEURS

Une superposition permet a I'imagerie et
au contenu d'étre tous deux des éléments
principaux. C’est aussi un bon moment de
masquer une mauvaise qualité d’image.

Lions Clubs de France // Guide Communication et Marketing
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4.1 Bandeaux réseaux soclaux

Des bandeaux de couverture pour vos réseaux sociaux

Ens 0 a p p suylaaormmunication du Lions International et de son président AP Singh, des modeles de bandeaux sont
a votre disposition. Il s 6 adg supports Canva que vous pouvez personnaliser avec votre nom et votre fanion, pour les
clubs et pour les districts.

FACEBOOK LINKED

!

\ Pensez a dupliquer le design
’ (sur Canva : Fichier / Dupliquer)
avant de la modifier.

£ Télécharger
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4.2 Dossler presse

Dossier de presse

Le dossier de presse national disponible en téléchargement en annexe devra étre adapté al 6 ®v namémtbj ect
particulier du club.

Pensez également a remplacer les contacts "presse"” du dossier de presse, par vos coordonneées.

N 6 h ® spastademmander de| 6 aa vdtre délegué communication de district.

Ensemble
faconnons notre avenir

Retrouvez également
les dépliants triptyques

personnalisables pour les clubs

DOSSIER DE PRESSE

Mai 2023
Contact Presse :

Prénom NOM — 01 00 00 00 00
prénom.nom@lions-france.org

£ Télécharger
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4.3 Papier en-téte

Modéle Club ( word)

LIONS INTERNATIONAL

Lions Club xxxx

Président
Prénom NOM

Tél - 00 00 00 00 00
mail@mailfr

Vice-Président
Prénom N
Adresse
CP Ville
Tél : 00 00 00 00 00

ail@mall fr

Trésorier
Prénom NOM

CP Ville
Tél - 00 00 00 00 00
mail@mail fr

Chef du Protacole
Prénom NOM
Adresse
CP Ville
Tél - 00 00 00 00 00
mail@mailfr

Communication
Prénom NOM
Adresse
CP Ville
Tél : 00 00 00 00 00
mall@mallfr

Site internet
lionsclub monsite fr

Réunions du club
Le X#m 00001 du mols
Axxh
Slage Soclale

iresse.
CP Ville

Xxxxxx, le 18 juillet 2024

Objet

Madame, Monsieur,

Texte...

£ Télécharger

Modéle District ( word)

@ District 103 xxxx

Gouverneur
Prénom NOM
Adresse

CP Vile
Tl :00 00 00 00 00
mail@mailfr
Immédiat Past-Gouverneur
Prénom NOM
Adresse
CP Ville
Tél 10000 00 00 00
mail@mail fr
1% Vice-Gouverneur
Prénom NOM
Adresse
P Ville

Tél 100 00 00 00 00
mall@malLfr

2% Vice-Gouverneur
Prénom NOM

mail®@mail fr

Secrétaire
Prénom NOM
Adresse

P Ville
Tél 00 00 00 00 00
mail@mailfr

Trésorier
Prénom NOM
Adresse
CP Ville
Tél : 00 00 00 00 00
mail @ mail fr

Chef du protocole
Prénom NOM
Adresse
CP Ville
Tl 1 00000000 00
mail@mailtr

Communication
Prénom NOM
Adresse
CP Ville
Tél : 00 00 00 00 00
mail@mail fr

Obiet :

Madame, Monsieur,

Texte...

’ LIONS INTERNATIONAL

Xxxxxx, le 18 juillet 2024
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4.4 Carte de visite

Carte de visite Club (85x55 mm) (Powerpoint)

@ LIONS INTERNATIONAL
Lions Club [Nom du club]

Prénom NOM

Fonction

& 06 00 00 00 00
2 mail.personnel @mail.com =3

VOTRE FANION

@ site.lionsclub.fr

£ Télécharger
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4.5 Affiche personnalisable

Affiche A3 ou A4 (Powerpoint)

LIONS INTERNATIONAL

CHANGER
L'IMAGE
EN INSERANT
VOTRE MODELE

clic droit
changer d'image

Lions Club xxxxx

£ Télécharger
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4.6 Modele Powerpoint

£ Télécharger
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4.7 Signhature de mails

Gratuit et visible. Vous pouvez attacher a tous vos mails une banniére, le logo du Lions Clubs, celui du
centenaire, le site internet de votre club ou du district, un lien vers une page Facebooké

Exemple signature - International Monica Deepak
Manager // Public Relations
ISAAME Regional Office
Lions Clubs International Foundation
91 471 5555555 // direct

www.lionsclubs.org
#KindnessMatters
facebook // youtube // twitter

Exemple sighature - France Mare Ducans

+33 (0)6 48 23 S6 00 ou +33 (0)4 65 3298

Lions Club Jolie Ville
Président
DM, 103 District Nord Sud

Marc Durans

+33 (0)6 48 23 56 00 ou +33 (0)4 65 32 98
marc.durans@gerble.fr

Lions Club Jolie Ville

Président

DM 103 District Nord Sud

Lions Clubs de France // Guide Communication et Marketing
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Ensemble
fagonnons notre avenir
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5.1 Visuels officiels France

LIONS INTERNATIONAL
DRSTRICY MATIRE 103 - LIRS DE PRAMCE

Ensemble
fagonnons notre avenir

Affiches

Ensemble
fagonnons notre avenir

Ensemble
fagonnons notre avenir

Ensemble
fagonnons notre avenir

Rol |
85*%200 cm

LIONS INTERMATIONAL
CESTRICY SHATILE 103 - LIRS DE PEANCE

Ensemble
fagonnons notre avenir

soble 3¢ de

Ensemble
fagonnons notre avenir

Ensemble
fagonnons notre avenir

moif

LIONS INTERNATIONAL . LIONS NTERMATIONAL
DESTRICE SUATILE 103 - LM CE PIANCE \ DUSTRICY MUATHLE 1C3 - L3 CE PEAMCE

Ensemble
fagonnons notre avenir

Ensemble
fagonnons notre avenir

pdien

Ensemble
fagonnons notre avenir

Ensemble
fagonnons notre avenir

s S AR ] s s

Ensemble
fagonnons notre avenir

Ensemble Ensemble

fagonnons notre avenir

Ensemble

fagonnons notre avenir fagonnons notre avenir

s ng09®
pedemon aroyen *%
1 donn®
s i
st 0%

Déclinaison sous divers formats

Visuels

Réseaux sociaux

Ensemble
fagonnons nolre avenir

£ Télécharger
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5.2 Visuels Journée des Lions

Theme générique

ﬁ LIONS INTERNATIONAL
CISTRICT MULTIPLE 163 - JONS DE FRAKE

JOURNEE DES
LIONS DE FRANCE
ETDELALCIF

Visuels
Réseaux sociaux

Affiches

Theme abeilles

3  LIONS INTERNATIONAL

JOURNEE

DU

LIONS
INTERNATIONAL

09O

Theme mer

*‘ LIONS IN'I'ERNATION&I

DISTRICT MULTPLE 163 - IONS DEFY

JOURNEE DES
LIONS DE FRANCE
ETDELALCIF_

L ol o Nd‘hume

OB noaoo

(G LIONS INTERNATIONAL

S
£(L)&
o,

JOURNEE DES
LIONS DE FRANCE
ET DE LA

LCIF

% @®b® 90000@ 2

% LIONS INTERNATIONAL

JOURNEE

DU

LIONS
INTERNATIONAL

.

£ Télécharger

Rol |l dup
85*200 cm

(4 LIONS INTERNATIONAL

4L

JOURNEE DES
LIONS DE FRANCE
ET DE LA

Lions Clubs de France // Guide Communication et Marketing

35


https://lions-france.org/les-ressources/telechargements/

5.3 Affiches concours

Les affiches et reglements des concours 2025-2026

LIONS INTERNATIONAL A
A

Lions de France
2025 - 2026

CONCOURS

AFFICHE DE LA PAIX
( Ensemble et unis »

CONCOURS AFFICHE
POUR L'ENVIRONNEMENT

Les océans et les mers,
trésors oubliés de notre planéte

AT eI
e a2

Uons Commissien Commuscation

Lions de France
2025 - 2026

Jean BEZU'

«ll n'est pas nécessaire d'éteindre la lumiére de
['autre pour que brille la ndtre.»

Mahatma Gandhi (1869 - 1948)

‘ 38¢me CONCOURS D'ELOQUENCE

Uons Commission Communication

Lio

IS

P
2

ns de France

025 - 2026

GRAND PRIX NATIONAL ET EUROPEEN DE
MUSIQUE LIONS
Prix Thomas KUTI 2026
Le Piano

* PRIX NATIONAL
1Pix

Lions de France
2025 - 2026

I\ Lions de France

:‘“i”‘i LIONS INTERNATIONAL
Y 2025 - 2026

4

CONCOURS

RAMEAU D'OR

Club ayant ev, au cours des 3 derniéres années, une opération phare
au plan international culturelle, humaniste ouv humanitaire
Relations Internationales et Francophones

PRIX LIONS 2026 DU

ROMAN REGIONAL
|

A\ Lions de France
2025 - 2026
>

CONCOURS

LIONS CEUR D’OR

Club ayant eu au cours des 3 derniéres années une opération

phare au plan local ou national

]
i
§
i % |
| % & |
ler ou 2éme roman, écrivain francophone, H ‘“QQ g §
sujet ou auteur (non Lion) régional £ %‘ 3
8
& Contet: = W 255078 Contact
. france.org e . sur ran

of) Télécharger

ﬁ

DEPOT DES DOSSIERS LE

iestion

Commission Commur
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5.4 Visuels des Causes

Déclinaison sous format Roll-up (85*200)

Nous

Combattons Nous servons
le diabete la planete

Moty e
L

Q0eO®

:
Usem Ootre JE oo France

Lioas Outs A 2o France

£ Télécharger

Notre vision
est d’aider
les autres

Pocow

-s
Uiens Qubs JE & France
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5.5 Dépliant Triptyque

Le Lions,
c'est quoi ?

W 191

Un CLUB SERVICE

fagonnons notre avenir

PRENEZ CONTACT AVEC UN LIONS CLUB
PRES DE CHEZ VOUS
NOM DU CLUB.
do FEvrope ‘Adrosse
CP Ville:
Vous aussi Téléphone
" club du Mail
gnez un club Pl REJOIGNEZ-NOUS

;::f;ml ET SOUTENEZ NOS ACTIONS

AIDEZ-NOUS, FAITES UN DON

Ensemble
fagonnons nofre avenir

LIONS CLUBS DE FRANCE
295 rve Saint Jacques
75005 PARIS

T61:01 4634 14 10

lions-club-france.org

[CHEA RO K- XC)

REJOIGNEZ-NOUS
ET SOUTENEZ NOS ACTIONS

Le Lions International...

ot somrmes e commurcuth o les marmbres sou selcires,

) Prévenis o cdcné évirable et oméiorer o quolité
de vie des aveugles et des malvoyorss. Semibiiser
les communourés défovorisées & Fimportonce

. 2531
et aeramcrorn
—:‘-H- o eryre

Sttt & et :
e e e e Jﬁ‘ i ot
oo | ol
LENVIRONNEMENT
Lo s sl i e :
ALt +23'Con Fromce envionnement, cest notre }
o T et o sngegeom & an prendee s ﬁt
pour les générations & venir d \
LEDIABETE g lcoiement por o prévenion, prrpe B
1o senubiluation, le déphioge o 1o pred i)

,3 gestion ©

LE CANCER PEDIATRIQUE

Yoot 7w o foats en traizement et
Amétore la qualité de vie des enf
Vv e 100 mopen s " fochas }
= dogrosind brdoguras  de leurs fomilles et finoncer des projets locoux (ochats
réquipements, corsructions...}

LA FAIM Lo s0n1é d'une collectivisé dépend de

Depuis phs e 30 oms, lo Fondetion irtematiancie des Lioar LA JEUNESSE

d'ogir dom leus communotés, pour 10 sorté of e bien-bire, de. quolité, & des rervices de samé essemiels,
renforcer les collectivites, d’apporter un soutien & ceux qui en @ favoriser le développement des jeunes @
doms e monde T

por
10 poix ot Fastecte internotionsle.
Asiourd ™,

somenas réach & folre encore pha.

L'AIDE HUMANITAIRE o A,

les mondioux les pls urgear et
@) R s

Apporter une oide quond des catostrophes touchent
le monde et financer des iniatives d'urgence @ ts

A

Dépliant genéral
présentation du Lions et
des causes »

£ Télécharger
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Retour Sommaire

Dépliant CLUB
« présentation de vos
actions »

PowerPoint a remplir

£ felecharger
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